Analiza szans i zagrożeń

	Kontekst
(makrootoczenie)

	Szanse
	Firma / Produkt

	· 
	Silne strony, które pozwalają skorzystać z szansy

· 

	· 
	Słabe strony, które nie pozwalają skorzystać z szansy

· 

	· 
	Silne strony
· 

	
	Słabe strony
· 

	· 
	Silne strony
· 

	
	Słabe strony
· 


	Zagrożenia
	

	· 
	Silne strony, które pozwalają lepiej zabezpieczyć się przed zagrożeniami

· 

	· 
	Słabe strony, które czynią nas mniej odpornymi na zagrożenie

· 

	· 
	Silne strony
· 

	
	Słabe strony
· 

	· 
	Silne strony
· 

	
	Słabe strony
· 


	Klienci / Rynek

	Szanse
	Firma / Produkt

	· 
	Silne strony, które pozwalają skorzystać z szansy

· 

	· 
	Słabe strony, które nie pozwalają skorzystać z szansy

· 

	· 
	Silne strony
· 

	
	Słabe strony
· 

	· 
	Silne strony
· 

	
	Słabe strony
· 

	Zagrożenia
	

	· 
	Silne strony, które pozwalają lepiej zabezpieczyć się przed zagrożeniami

· 

	· 
	Słabe strony, które czynią nas mniej odpornymi na zagrożenie

· 

	· 
	Silne strony
· 

	
	Słabe strony
· 

	· 
	Silne strony
· 

	
	Słabe strony
· 


	Branża
(pomyśl o 5 siłach Portera)

	Szanse
	Firma / Produkt

	· 
	Silne strony, które pozwalają skorzystać z szansy

· 

	· 
	Słabe strony, które nie pozwalają skorzystać z szansy

· 

	· 
	Silne strony
· 

	
	Słabe strony
· 

	· 
	Silne strony
· 

	
	Słabe strony
· 

	Zagrożenia
	

	· 
	Silne strony, które pozwalają lepiej zabezpieczyć się przed zagrożeniami

· 

	· 
	Słabe strony, które czynią nas mniej odpornymi na zagrożenie

· 

	· 
	Silne strony
· 

	
	Słabe strony
· 

	· 
	Silne strony
· 

	
	Słabe strony
· 


	Konkurencja
(pomyśl o konkretnych konkurentach)

	Szanse
	Firma / Produkt

	· 
	Silne strony, które pozwalają skorzystać z szansy

· 

	· 
	Słabe strony, które nie pozwalają skorzystać z szansy

· 

	· 
	Silne strony
· 

	
	Słabe strony
· 

	· 
	Silne strony
· 

	
	Słabe strony
· 

	Zagrożenia
	

	· 
	Silne strony, które pozwalają lepiej zabezpieczyć się przed zagrożeniami

· 

	· 
	Słabe strony, które czynią nas mniej odpornymi na zagrożenie

· 

	· 
	Silne strony
· 

	
	Słabe strony
· 

	· 
	Silne strony
· 

	
	Słabe strony
· 


Kluczowe szanse i zagrożenia

Przejrzyj wcześniejsze tabele. Zidentyfikuj 3-5 najważniejszych szans lub zagrożeń, którymi bezwzględnie musisz się zając przed komercjalizacją produktu. Jeśli masz problem z ograniczeniem się do 3-5 pozycji, wypisz większą ich liczbę i ułóż je wg ważności

1.   













2.  













3.  













4.  













5.  













6.  













7.













8.













